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Gliederung DER MEDIEN

> Analyse: Aktuelle Trends in der Mediennutzung

> Qualitative Trends der Mediennutzung

> Zusammen 1st man weniger allein: kollaborative Werkzeuge
> Funktional betrachtet: Nutzendimensionen von Medien

> Die Mischung macht‘s: Medieneinsatz (Synthese)
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Tigliche Mediennutzung quantitativ kaum noch zu steigern DER MEDIEN

Anteile der Medien am Medienzeitbudget' 2020

Durchschnittliche tagliche Mediennutzung, in Minuten

= Fernsehen
= Onlinevideo*

= DVD/Blu-ray
» Zusitzliche Angebote befinden sich in

Kino
11 Stunden = Videospiele einem Verdrangungswettbewerb
= Internet inhaltlich** » Fuhrende Plattformen beachten

6 Minuten
Mediennutzung

%an

'Hinweis: Die genannten Medienzeitbudgets stammen aus unterschiedlichen Studien, sodass aufgrund methodischer Abweichungen insbesondere
die Summierung lediglich als Naherungswert zu betrachten sind. Aufgrund unterschiedlicher Erhebungszeitraumen der Mediengattungen konnen
keine direkten Ruckschlisse auf eine veranderte Mediennutzung aller Medien wahrend der Corona-Pandemie im Jahr 2020 gezogen werden.
*Free- und Paid-Video-on-Demand; **exkl. Kommunikation, Onlinevideo & Musik-streaming; ***inkl. ePaper; ****inkl. eBook

Quellen: VAUNET-Analyse auf Basis von AGF in Zusammenarbeit mit GfK 2020 (TV, ab 14 Jahren), ma Audio 2020 II (Radio, \%UNET
werktaglich ab 14 Jahren)und SevenOne Media / forsa - Media Activity Guide 2020 (alle weiteren Medien, 14-69 Jahre)

= Zeitungen, Zeitschriften***
® Buch****

CD

Musikstreaming

= Radio
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Gewinner und Verlierer — bei allen Zielgruppen?

Anteil der Befragten in den EU-28 Landern, die taglich oder fast taglich folgende
Medien nutzen in den Jahren von 2014 bis 2019
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Fernsehen (ber Fernsehen Das Internet Soziale Radio horen Gedruckte Uber das
eine nutzen Netzwerke im Presseerzeugnisse Internet
Fernsehanlage, Internet nutzen lesen fernsehen
Uber das
Internet
fernsehen
® 2014 @ 2015 2016 @ 2017 ® 2018 2019
Quelle Weitere Informationen:
European Commission EU: TNS: Kantar Public; 14.11.2019 bis 29.11.2019 ; 27.382 (2019); ab 15 Jahre
© Statista 2021
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» Medienpriferenzen / -nutzung
bei den verschiedenen
Zielgruppen sehr
unterschiedlich




Diversitiat und Divergenz:
Fragmentierung der Zielgruppen schreitet fort

Prof. Dr. Okke Schliiter

» Auch die Inhalte von ,,Massenmedien‘
werden sehr unterschiedlich rezipiert

26.03.2021
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Online for News “Yesterday”
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Streaming wichst am stiarksten, gefolgt von Podcasts DER MEDIEN

Weitester Nutzerkreis (Nutzung mindestens selten) ausgewahlter Medien in
Deutschland in den Jahren 2014 bis 2020
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2014 (n=1.230) 2015 (n=2.486) 2016 (n=2.453) 2017 (n=2.464) 2018 (N=2.469) 2019 (n=2.468) 2020 (n=6.661)

=®= Fernsehen =@= Radio Buch (Gedruckt & E-Books) =@= Zeitung (Gedruckt & E-Paper) =#= Kino
Onlinevideos =@= Zeitschriften (Gedruckt & E-Mag) == DVD, Blu-Ray =&« Musikstreaming =@= Hoérbicher
== Podcasts

Quelle Weitere Informationen:
SevenOne Media Deutschland; forsa; 2014 bis 2020, jeweils im Frihjahr; 14-69 Jahre; Computergestitzte Telefoninterviews (CATI)
© Statista 2020
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Werbung bei Gratisangeboten geduldet: Streaming & Podcast  bErmebie

in Millionen Nutzern
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-®- Kostenlose (werbeunterstiitzte) Music Streaming Horer
-®- Kostenlose (werbeunterstiitzte) Podcasts Horer

Music Downloads

Music Streaming
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Digitale Musik ist in der ganzen Gesellschaft angekommen DER MEDIEN
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Digitale Musik - Nutzer nach Alter
Prozent (Deutschland)
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@ 25-34 Jahre

24,2
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2020
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16,2
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aber: nutzen heil3t
nicht, dafiir zu bezahlen
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Medienkonvergenz: Inhalte flieBen iiber diverse ,,Oberflichen®  berRmebien

(Print) e Gedankenising frei (Smart Glasses: Google Glass)

Bearbeitung: Gerhard Weihe
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» Inhalte unabhingig vom
Format denken

© 2014 by Zweiklang-Verlag

ISMN 9790-50199-066-5 + ZV 0.248

Herweghring 2 - 15834 Rangsdorf
rweiklangiit-osline de - www zweikling-veriag de
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Ivalan
Von Mediennutzern zu ,,Prosumenten*: Kunden mischen mit DER MEDIEN

» Produktionsmonopole
verschwinden

» Manche Zielgruppen erwarten /
geniel3en Partizipation

» ,user generated content® beliebte

und z.T. wertvolle Ressource
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wZusammen ist man weniger allein“: SMULE DER MEDIEN

» Kollaboratives Werkzeug

» Synchrone Aufnahmen,
asynchrone Nutzung

» ,,Demokratisierung der
Produktionsmittel*

Top Hits

Popular songs, sung your way

If The World Was Ending Sweet but Psycho Lovely Trampoline
by JP Saxe, ft. Julia Michaels by Ava Max by Billie Eilish & Khalid by SHAED

P 76K %345 P 6.8K 306 P 45K @161 P 23K %104

https://www.smule.com/p/1998769355 3504039030
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TIKTOK: vom Musikvideo zum viralen Kurzformat schlechthin ©5e&Vebien

d TikTok Konten suchen
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Funktional betrachtet: Potenziale von Verbandsmedien BER MEDIEN
™ :

‘ \n j
‘..Ab . ‘\: 2 '
. SNy
/”» “‘“@
s 0 2

> Kontakte herstellen und
Austausch ermoglichen

@ alotofpeaple - fotolia.CoM

> Probleme 1.w.S. 10sen helfen
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Die Mischung macht‘s: Stirken der Medien nutzen DER MEDIEN

- Statische Darstellungsqualitit -
- Sichtbarkeit
- “Autonomie*

» Kombination der Stirken spricht fiir crossmediales Angebot
» Jedes Medium gemél seiner Starken einsetzen
» Gute/n Verzahnung / Medieniibergang sicherstellen

y

Digital

B ° \./ 1
- Skalierbarkeit Ofﬂ InNe
- Multimedialitat

- Individualisierbarkeit

Dienstleistungen
in Erwagung

ziehen

- Echtzeitmedium
- Individualisierbarkeit
- Vernetzung / Kommunikation
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Vielen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit!

Prof. Dr. Okke Schliiter

Verlagsstudiengang Mediapublishing
Hochschule der Medien Stuttgart
schlueter@hdm-stuttgart.de
https://www.xing.com/profile/Okke Schlueter/cv
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